Kontrakt: PROPAGACIA A MARKETING

Zameranie a ciel kontraktu : Predmetom kontraktu je propagovanie fudovej umelecke;j
vyroby v zmysle ustanovenia § 6 pism. f) zakona SNR €. 4/1958
Zb.  zrozumitelnou aodborne vedenou komunikaciou
s verejnostou. Propagacia aktivit ULUV aznacky ULUV
predstavuju trvaly systémovy prvok podpory remesiel, doleZity
pre zjednocovanie Uusilia vyrobcov, dizajnérov, ucastnikov
zaujmovych kurzov, odbornikov z oblasti etnologie a vSetkych
ostatnych obdivovatelov tradiCnej remeselnej vyroby. Nastrojmi
komunikacie, obsiahnutymi v kontrakte, su publikovanie na
internetovej stranke ULUV, propagaéné kampane vo vlastnych
aj externych médiach, propagovanie vystav formou vonkajse;j
reklamy a iné. Predmetom kontraktu je tiez edicia materialov -
predstavovanie aktivit ULUV vo vlastnych propagaénych
materialoch vydanych pri prilezitosti festivalu remesiel Dni
majstrov UL'UVaj pri inych podujatiach v roku 20009.

SpoOsob realizacie Cinnosti: Vykon c&innosti je zabezpeCovany celoro¢ne prostrednictvom
projektu:
o Propagacia a marketing

Zodpovedny pracovnik: PhDr. Jaroslav Ondruska
Struktara aktivit: 1. Tvorba ucelenej komunikaénej stratégie ULUV na rok
2009

2. Sprava obsahu, novy dizajn stranky a rozvijanie nastrojov
internetovej stranky uluv.sk
3. Organizovanie konkrétnych propagacénych aktivit
a monitorovanie odoziev v médiach, resp. v cielovych
skupinach
4. Publikovanie propagaénych materialov ULUV

1. Komunikaéna stratégia ULUV

Cielom stratégie je dlhodoba zameranost na mySlienku spajania sil v oblasti tradi¢nych
remesiel. V stratégii komunikacie na rok 2009 budu analyzované a vybraté tie marketingové
nastroje, ktoré povedu k zdérazneniu znacky ULUV a sluZieb poskytovanych verejnosti na
pode ULUV.

2. Sprava obsahu internetovej stranky

Zakladna domovska stranka organizacie je plnofunkénym informacnym a interaktivnym
meédiom s aktualnymi informaciami pre rozlicné skupiny uzivatelov — ludovoumeleckych
vyrobcov, Siroku verejnost, abonentov €asopisu, zaujemcov o publikacie, pre zahraniie
anglickd mutacia stranky. Publikované su informacie o obsahu vystav ULUV, o obsahu
jednotlivych vydani magazinu Remeslo, umenie, dizajn, o zaujmovych kurzoch remesiel
ULUV, o terminoch prednasok, seminarov ainych podujati ULUV. Sprava obsahu zahffia
tiez cielenu podporu navstevnosti stranky a monitorovanie navstevnosti stranky cez platené



sluzby Etarget a Webmonitor. Predmetom technologického rozvijania v roku 2009 bude
vySSia interaktivita stranky, rozSirenie poctu rubrik stranky a uplne novy layout stranky.

3. Organizovanie propagacénych kampani

Propagacné kampane ULUV zahrnuté do kontraktu na rok 2009 sa budu tykat kultGrnych
aktivit, ktoré si vyZaduju systematicky postup propagovania vo vacsom €asovom useku pre
ich vnimanie a prijatie verejnostou. NajdélezZitejSie propagaéné kampane ULUV v roku 2009:
- vytvorenia nového vizualneho a komunikaéného ramca pre festival remesiel Dni
majstrov ULUV 2009, dvojdiiového festivalu v Bratislave s masovou navstevnostou
a ucast'ou zahrani¢nych hosti mesta,
vytvorenia vizualnej identity a propagacie sutaze V krajine remesiel 2009, ktora je
zamerana na Skolsku mladez,
propagacia vystavnych projektov ULUV — vystav v Galérii ULUV v Bratislave a v Dizajn
studiu ULUV, prierezovej jubilejnej vystavy — 10 rokov organizovania sutaze Kruhy na
vode,
propagéacia medzinarodnej konferencie ULUV a ustanovujlcich zhromazdeni Asociécie
l[udovych umeleckych vyrobcov Slovenska.
Vyhodnocovanie propagacie prostrednictvom monitorovania odoziev médii — sluzby Slovakia
On-line .

4. Publikovanie propagacnych materialov ULUV

Ako samostatné printové vystupy v roku 2009 budu spracované nasledovné tituly: Vyro¢na
sprava ULUV, vSeobecna dvojjazyéna propagacéna brozura o &innosti ULUV pre
navstevnikov podujati a zariadeni ULUV, $tatisticka rogenka o ludovej umeleckej vyrobe na
Slovensku, prihlaSska a stanovy Asociacie fudovych umeleckych vyrobcov (ALUV),
propagacno-informacné materidly o konkrétnych vyrobkoch reprezentujucich tradic¢né
remesla.
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